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Formaz

. Tutte le Authority sostengono la formazione di base

ione indispensabile, per tutti

¢ uanto ha pesato in que- tavola rotonda - erganizzata
% _Fst anni un basso livello da PattiChiari e Assogestioni
di Conoscenza finanziaria fra —previstaal Salone del rispar-
i cittadini? Quanto risparmio Mi0 (venerdi 8 aprile, dalle
delle famiglie 2 andato disper- 9,30 presso 'Aula magna del-
s0? Ma anche quanta fiducia 12 Bocconi a Milano) permet-

negli intermediari si & dissol-
ta nei tant casi di "rispanmio
tradito"? Con il pessimo risul-
tato di frasformare un rappor-
to fiduciario in ricorsi ad arbi-
tri o, peggio, nei ibunali
Quanto pud pesare su un'am-
ministrazione pubblica, loca-
le o nazionale, una famiglia
in difficolta per Ia pessima ge-
stione del proprio denaro,
C’g l'idea diffusa di voltare
pagina subito: rafforzare quel
lavoro di base, nelle scuole
(ma non solo per i giovani),
pet favorire il corretto uso dei
risparmi, per ottenere corret-
i ritorni oggi e per non farsi
wovare in difficolta domani.
Una farniglia pil1 attenta alle
decisioni strategiche (previ-
denza e assistenza sanitaria
comptresa) € un beneficio per
la collettivita. Un disequili-
brio fra spese ed enirate &
una premessa per un inter-
vento pubblico, nelle forme

‘piz diverse e pud diventare

un problema per tutt. Per
questo il pressing delle autori-
14 non & mai stato cosi insi-
stente e trova interlocutor
pi1 attenti.

Ania (le compagnie di assi-
curazione), Acri (le fondazio-
ni bancarie), Anasf (i promo-
tori finanziari), Federcasse (le
banche mutialistiche di terri-
torio), PattiChiari (il consor-
zio promosso dall’Abi), Asso-
gestioni (il mondo del rispar-

mio gestito) e tanti altri han-

no tutte avviato programmi
di educazione finanziaria alla
collettivita e agli operatori. La

o
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Non solo scuole
La solidita

delle famiglie

¢ un bene

per la collettivita

Baldo Comuarnny Hesogestion)

tera di fotografare l'esistente
e andare olire. Tanto resia da
fare e i relatori preannuncia-
no riflessione e idee.

Tutti coinvolt

Potenzialmente milioni di
cittadini sono interessat a
percorsi di apprendimento
dei meceanismi finanziari,
dei vocaboli che vi vengono
utilizzati e dei pericoli di un
approccio non legato al -
schio-rendimento. Un piano
nazionale di educazione fi-
nanziaria & tra gli obiettivi del
Protocollo d'intesa siglato nei
mesi scorsi tra le cinque Auto-
rith di vigilanza del mercato
finanzario italiano. 1 docu-
mento firmato dal Governaio-
re di Banca d'Ttalia, e i presi-
denti di Consob, Covip, Isvap
e Antitrust (soggett istituzio-
nali privi di ogni conflitto di
intertessi), - sottolinea che
«un'ampia fascia defla popo-
lazione italiana & in una situa-
zione di analfabetismo finan-
ziario». Secondo il Protocollo
le indagini sulle abitudini di
Tisparmio e investimento mo-
Sirano coIme «una percentua-
le significativa nelle famiglie

italiane tenga comportamen-
d in contrasto con il proprio
benessere a causa di una in-
sufficiente padfonanza dei
cencett-di base di economia
e finanza, di una ridotta capa-
cith di calcolo, di una scarsa
comprensione degli strumen-
ti e dei prodotd finanziari esi-
stentin,

Una situazione che com-
porta «una maggiore probabi-
lita di cadere vittima di fro-
di». Soprattutto dove la scola-
rith € pil bassa anche se un
certo analfabetismo finanzia-
rio tocca categorie che hanno
potuto assorbire le informa-
zioni di base. Nel Protocollo
si fa un riferimento alle racco-
mandazioni dell'Ocse, per-
che la crescita complessiva
dell’'educazione finanziaria &
un obiettivo condiviso in tut-
te le aree del pianeta.

L'emotivita

Una buona educazione fi-
nanziaria toglie un po’ di spa-
zio ai comportamenti irrazio-
nali. Nelle scelte di investi-
menti dei piccoli risparmiato-
ri bisogna tener conto dei fat-
toti emotivi che portano alt'ir-
razionalith (il classico «tengo
isoldi sotto il materasso»). La
Consob, l'organismo di vigi-
lanza dei mercati vede tutti i
giomi i riflessi di comnporta-
menti privi di supporto. Inda-
gare a fondo quegli aspett &
aggiungere conoscenza. Far
riflettere il risparmiatore su
scelte che possono essere det-
tate dalla forza di un brand o
di una campagna prormozio-
nale. Non dal corretto raffron-
to di offerte omogenee.

Paplo Zucea
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Estratto conto

E la percentuale degli itafiani
the ritiene di saper leggere
cormettaments.

fe comunicazioni di base
tella banca

Diversificazione
E la percentuale dalle famiglie

che & consapevnle della necessiti
di investire in settor diversi,

Caratteristiche

E |3 percenfuale df ftaiani che
conosce |2 differenza di rischinsit
fra azioni e abbligazioni.

70

A scuola

E la percentuale di studenti che
ritiene wiile una informazione
detiagliata in aula,

4.3

Livello -

E il livello medio di cultura finanziaria
in ltalia su una scala da uno a

dieci {era 3,5 nel 2008).

a1

Dperatori .

Sono gli istei hancar, in percentuale,
che hanna dichiaraty di avere awiat
iniziative di educazione finanziaria

gﬁmﬂa

Partecipazione

E il numers degli studendi che ha
partecipatn dal 2004 ai programmi di
edueational

i1

Insegnamenta

E # numero dei formatori esperti di
banche e defle associazioni dei
constmatori

1.700

Decenti

Sono gli insegnanti per il progetia
"Culiura finanziaria a scuola: prepararsi
2 scegliers” promosso da Imiesa
Sanpanlo. & Osservatorio permanenis
giovani editori.

13milz

Pubihico

E il numero dei parteeipant, a i 15 e
gli oltre 75 anni, che ha sequitn da!
2009 eduCare di Bnl/Bap Parihas

LE INIZIATIVE IN CORSO

»- PattiChiari (presieduta da Filippo
Cavarzuti - nella foto) promuove ia
diffusione di un'informazione
economica facile- da capire per tuthi,
anche per i ragazzi. Per questo si
rivolge al mondo- della scunla per
raggiungere, con Una comunicazione
integrata e non istifuzionale, gli
studenti e le lore famiglie. F offrire
lore una corretia infarmazione sul
risparmie e sull'economia,
V'edueazione finanziaria & una
materia sempre pid importante, tanto
che la sua ufilita all'interne della
scuala & riconoseiuta dal 97% del
campione. Tultavia, se da un lato
emerge chiaramente Vinteresse a

o
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introdurre questa tematica, dall'alira
gli stessi insegnanti dichiarano di
non essere del tutto preparati ad
affrontarla; solo if 46%, infathi,
ritiene il proprio livello di
preparazione adeguato, a fronte di
un 34% che o ritiene scarso e un
19% addiritura insufficiente. Non a
caso per gh insegnanti & attive
www.economiascunlalt il portale
dedicato agli insegnanti italiani di
agni ardine e materia, che promuave
la conoscenza e l'insegnamento
dell'educazione finanziaria nelle
scuole. Con il supporta di pillole
muftimedialii su 13 diversi argoment,
che gli insegnanti possono utilizzare

Futura

'E la percentuale degl itafiani che

dichiara di eonoscere le
caratteristiche defla previdenza
complementare

i1

Equilibrio

E la percertuale di ehi guarda
con attenzione i rendimento di
Un investimenin,

Prudente

E Ia quota percentuale di chi quarda
contemporaneamente il rendimento
e Il rischio di un prodotin finanziario,

33

Pianificazione

Sono gii izliani, in percentuale,
che dichizrano di effettuare una
puntuale misurazione deffe erdrate
¢ delle uscite

-
Vi
Carla
Gli annumci sulla stampa restano i
mefode prevaleme per pubblicizare
iniziative di educational
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-~ Nel 1999 Anast (Tassociazione dei
promofori finanziari presieduta da Elin
Conti Nibali - nella foto) ha emanato il
Codice deontlogico di autodisciplina det
prometori finanziari con il quale sono
individuate anche le regale di condottz da
tenere per un cormetfe rapports con i
risparmiatori. Nel 2004, con la
collaborazione della provincia di Bolzano e
it Glree (Centro Tecnico Regionale di
Ricerca sul Consumo Europen) & stato
realizzato un opuscola bilingue,
"Risparmiare informat”, per aiutare i
cittadini a comprendere quali siano le
esigenze di spesa e di risparmio. Nel
2005 Anasf realiza fa Carta dei dirit dei
Risparmiatori. Dbiettivo & garantire che e

z L'Assoriazione delle imprese di
assicurazione faliane-Ania (nellz foto il
direttore generale Paolo Garonna) si &
ta tempo attivata per consequire risultati
concreti. In passatn sonn state
organizzate e gestite alcune iniziative di
«gducations, in particolare nell'area
previdenziale, I riferimento & ai cicli di
incontr! "Invest nellz tua Pensione”, in
cui, nel periodo successivo alfa riforma
del sistema pensionistico, si sono
illustrati al pubblico gli scenari
previdenziali e i diversi strumenti della
previdenza complementare, La
consapevolezza dell'esigenza di
diffendere culfura ¢ conoscenza del
rischic & sfata una delle ragioni che

7 L'educazione al risparmin e alla
previdenza & un obiettive statutario
delle Banche di credito cooperative
{Bec), banche di prossimita e quindi
sirettamente intreceiate con le
comunita Ioeali, La politica delle Bee
riota inforto ai tre verbi chiave:
conoscere, giudicare e scegliere, Per
questn le banche mutualistiche di
termtorio hanno awviate pill iniziative
locali e cenirali, queste uliime
attraverso Federcasse (di cui &
diretiore generale Sergio Gatti - nella
fofa), Fra fe iniziative un «Atlanie delle
buone pratiches, Sintesi delle migliori
esperienze degli ultimi anni e in
paricolare quelle rivolte ai giovani e

= Ugri (Passociazione delle fondazioni
bancarie - nelfa foto Giovanni Vietr,
membro del comitaty di Presidenza,
con ['incarico di sequire le attivita di
educational) ha un rusle determinante
nei programmi di crescita della cultura
finanziaria. $i ragiona su programmi
condivisi per le scuole e per i iemitor
di insediamento, Per queste & stata
siglata uha convenzione ira [e
Fandazioni di origine bancaria aderenti
all'Acri e I'Abi. Al progettn partecipa
anche it Gonsorzio PattiChiari che
metterd a disposiione i programmi
didatiici gid utilizzati per le scuofe
primarie e secondarie di primo e
seconde grado. "A Scuola con le

data
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seelie dei risparmiatori siano
effettivamente funzionall ai loro inferessi e
fare in modo che sussistano le condizioni
che presidiano la loro fiherta di scefta, Het
2006 & stata awiata Ia distribuzione del
Cdrom multimediale "Risparmiare
informati & ... consapevoli" con quida
on-fing, Lne strumento di edueazione
finanziaria "di base", realizzato in
collaborazicne con J.P, Morgan Asset
Management e if Sofe 24 Ore. Dal 2008
['Assnciazione ha awiato if progetto di
educazione finanziaria denaminato
"Economic@mente - Metti in conto il tun
futura", con ['ohiattive di raggiungere e
coimvolgere metieplic target, a pariire
dagli studenti di scusla superiore.

hanno indotto 'Ania 2 costituire di
recente, insieme a diverse Associazion! di
consumatari, il Farum Ania-Consumatori,
che ha fra | propri scopi statutari queflo
di acerescere fa cultura
finanziatig-assicurativa dei eittadini, Tra
le sue iniziative recenti, i Forum ha
awiato un progetto, denominato "lo & i
Rischi", sviluppato da assicuratori e
consumatori.in collaborazione con
Aeee-ltalia, Associazione di docenti in
discipline econamiche, giuridiche e
aziendali. Un modulo formativo sul .
rischio, la prevenzigne e la mutualiia,
rivofta alle scuole secondarie di prime
grado. 1| progette sperimentale & gia
statd awiato in Lombardia e Lazio,

. alle scuole. L'idea del movimento delle

Bec & di sviluppare un portale di
educazione finanziaria, per rafforzare
Tinformazione consapevole nefle
comunita [ocali. Innanzitutte illustrando
Iesatio significato dei vocaboli,
Lavorando con le istituzioni scolastiche.
E poi per tutti { cittadini e clienti dei
focus di base su come risparmiare e
investire, come destinare comettamente
le risorse previdenziafi. Il credito
cooperafivo lavora per mantenere valori
di lungo periodo nelf'economia, nella
fradizione di un mavimento sterico di
sofidarieta, Cercando e valorizzando le
«fifferenze» positive con altri modelli di
hanca,

Fandazioni” & poi un progetie didattico
aggiuntive che nasce per iniziativa
te'Acri e dell'Dsservatorio Parmanents
figvani - Editori, con Fobiettive di
favorire la creseita def giovani eome
soggetti attivi della societs, affinché
siano demani ciftadini consapevofi,
responsabili e liber, Portando nefle
scuole una maggior conoscenza del
rupto delle Fondazioni di origine
bancaria e del lorw interventn
sussidiario in vari campi di inferesse
collettive, ci si propone infatti di far
comprendere meglio ai giovani il senso
della partecipazione alla comunita,
cogliendone I'evolversi delle esigenze e
dando risposte positive




