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ANIA

Il percorso fornisce competenze su innovazione, sostenibiiita e internazionalizzazione del settore

Un master per formare
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manager assicurativi

A marzo via al corso di formazione destinato a chi vuole lavorare nel comparto

Promotori
Iniziativa avviala

da Universita Cattolica del Sacro
Cuore e Associazione nazionale
delle imprese assicuratrici

Anno
(reazione dello
Fondazione Ania
onlus che si
occupa di
diminuire numero
e gravitd degli
incidenti e di
aumentare la
cwhura
assicurativa
promuovendo
valori di
prevenzione e
profezione
LEONARDO VENTURA

ese I’'educazione assicurati-
va ¢ un capitolo fondamen-
tale dell’educazione finan-
ziaria. Non solo. La forma-
zione universitaria in que-
sto orizzonte offre sempre
piu solidi sbocchi professio-
nali, in un mondo che si &
scoperto sempre pit fragile
e bisognoso di gestire vec-
chi e nuovirischi: rischio sa-
nitario, rischio energetico,
rischio economico e occupa-
zionale, rischio idrogeologi-

Obiettiv

Creare nuove figure professionali
che coniughino skills tecniche
con competenze digitali e capact
di operare in contesti complessi

Platea

Rivolto a laureati e laureandi
principalmente delle Facolta

di Economia e di Scienze

bancarie efinanziarie

co, fino ai nuovi rischi con-
nessi alla tecnologia, e alla
fragile complessita della vi-
ta sempre piu gestita tra
App e Pin code. Una crescita
educativa sul fronte econo-
mico e finanziario non puo
prescindere da un incre-
mento delle conoscenze sul
fronte assicurativo. C’¢ un
problema culturale che siin-
crocia direttamente con
quello dei comportamenti
quotidiani.

«L’Italia & un Paese notoria-
mente sottoassicurato - ri-
corda Maria Bianca Farina,
presidente di Ania - ma pro-
prio per colmare il "protec-
tion gap" & indispensabile
cercare diridurre’altro non
meno importante divario,
ovvero I'"education gap".

11 prossimo mese di marzo
avra inizio la terza edizione
del Master in Gestione assi-
curativa promosso dall’Uni-
versita Cattolica del Sacro
Cuore e da Ania, I'Associa-
zione delle imprese assicu-
ratrici. L'obiettivo del Ma-
ster & quello di trasferire co-
noscenze e competenze atte
a formare i futuri manager

dell'insurance, orientandoli
a cogliere le sfide di innova-
zione, sostenibilita e inter-
nazionalizzazione del setto-
re.

Le Imprese di assicurazione
sono tradizionalmente im-
pegnatenella costruzione di
unarete di protezione socia-
le rivolta verso 'individuo,
la collettivita, le famiglie, il
mondo della produzione, lo
Stato e i mercati. Pertanto,
I'industria assicurativa &é na-
turalmente attenta a coglie-
re molteplici opportunita di
sviluppo facendo leva
sull'innovazione, sia rinno-
vando la propria strategia e i
propri modelli di business e
di servizio, sia investendo
nell’'acquisizione di nuove
competenze professionali e
tecnologiche. I1 Master in
Gestione assicurativa, inno-
vazione, sostenibilita e sce-
nariinternazionali si propo-
ne di costruire nuove figure
professionali che coniughi-
no skills tecniche e compe-
tenze digitali, capaci di ope-
rare in contesti internazio-
nali e attente ai temi della
sostenibilita (di business, so-

Superficie 89 %
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ciale, tecnologica, ambienta-
le, etc).

La nuova «normalitd», che
sivadelineando periprossi-
mi anni, portera con sé un
susseguirsi di mutamenti
culturali, sociali ed econo-
mici intrecciati gli uni con
gli altri. Una delle risorse
che saranno necessarie per
governare queste trasforma-
zioni & sicuramente la cultu-
ra finanziaria e assicurativa.
Dovremo saper programma-
re le spese eirisparmilungo
tutto I’arco del nostro ciclo
di vita. «Dovremo saper
comparare le diverse oppor-
tunita di investimento. Do-
vremo saper individuare gli
strumenti migliori per ri-
spondere ai nostri bisogni
di protezione» continua Fa-
rina.

In questo contesto, la poliz-
za assicurativa ¢ il principa-
le strumento di protezione
contro il rischio: permette
di premunirsi contro le con-
seguenze dannose di un
evento, con un costo enor-
memente inferiore rispetto
aquello che sisarebbe dovu-
to sostenere qualora il ri-
schio fosse affrontato e so-
stenuto singolarmente.
L’intervento pubblico si fi-
nanzia attraverso la fiscalita
generale ed & con queste ri-
sorse che si finanziano i ser-
vizi. Pero le risorse non so-
no infinite, la pressione fi-
scale ¢ alta, la necessita di
servizi & sempre piti impor-
tante. Quindi associare risor-
se pubbliche e private signi-
fica moltiplicarle.

L’Ocse da anni colloca I'Ita-
lia in fondo alla classifica
dei Paesi con una adeguata
«Financial Literacy» degli
adulti, cosi come in Italia si
ottengono i peggiori risulta-
ti quando si misura I'alfabe-
tizzazione finanziaria dei
giovani di 15 anni. Ania da

tempo si € attivata per conse-
guire risultati concreti in
questo campo, coinvolgen-

do non solo le imprese, ma
il pitt ampio numero di sog-
etti sociali interessati.” K
per tale ragione che le attivi-
ta in tema di informazione e
di divulgazione sono state
sviluppate, a partire dal
2008, in collaborazione orga-
nica con i principali stake-
holder sociali del settore as-
sicurativo - le associazioni
dei consumatori - attraver-
so la Fondazione «Forum
Ania-Consumatori». Questa
hatraicompiti statutari pro-
prio quello di accrescere la
cultura finanziaria e assicu-
rativa dei cittadini, favoren-
do la comprensione di no-
zioni relative al rischio, alla
sua mitigazione, al suo tra-
sferimento, come pure le op-
portunita offerte dagli stru-
menti assicurativi. Un’attivi-
ta che si aggiunge a quella
della Fondazione Ania. La
onlus del settore assicurati-
vo, costituita nel 2004 dalle
compagnie con |’obiettivo
diridurre il numero e la gra-
vita degli incidenti stradali
in Italia, ha ampliato la sua
mission nel 2017, avviando
progetti per diffondere una
nuova cultura assicurativa e
promuovere i valori della
prevenzione e protezione di
cittadini ed imprese.
L’urgenza di una nuova fase
di educazione assicurativa e
finanziaria viene dalle solle-
citazioni del tempo presen-
te. In questi ultimi anni ci
siamo tutti scoperti piu vul-
nerabili: il Covid sul fronte
della salute, 1a crisi economi-
ca e la crisi occupazionale,
I'instabilita drammatica de-
gli equilibri geopolitici con
la guerra in Ucraina, la ne-
cessita di una transizione
ecologia ed energetica che
cambiera molte delle nostre
abitudini di vita. Su questi
"nuovi" motivi di rischio si
aggiungono quelli "vecchi”,
sempre trascurati: dalla fra-
gilita idrogeologica del Pae-
se alla carenza di protezio-
ne assicurativa delle nostre

famiglie e delle nostre case,
fino alla trascurata evoluzio-
ne demografica che rende
necessario un nuovo siste-
ma di protezione sociale.
«Di fronte a uno scenario in
cosi rapida evoluzione - so-
stiene la presidente di Ania,
Maria Bianca Farina - quel-
lo che serve € una capacita
diffusa di gestire i rischi. Cir-
ca 20 anni fa, Robert Shiller,
poi premio Nobel per I'eco-
nomia, parlo di "risk mana-
gement for the masses", os-
sia una gestione efficiente
dei rischi non piti confinata
nel mondo degli specialisti,
ma diffusa tra la popolazio-
ne per fronteggiare con suc-
cesso le sfide del futuro».
Nell’eta della vita in cui ac-
quisiamo le competenze
checiaccompagneranno da
adulti, & importante essere
consapevoli delle incertez-
ze e delle vulnerabilita della
vita di tuttii giorni, e iniziare
a conoscere gli strumenti
per affrontarle e gestirle, per
meglio costruire e protegge-
re il nostro futuro. In questo
contesto si sviluppa il pro-
getto del Master in Gestione
assicurativa di Ania e Uni-
versita Cattolica. In collabo-
razione con il Cetif - il Cen-
tro di Ricerca della Cattolica
-il Master sirivolge a laurea-
ti e laureandi (specialistica,
magistrale, vecchio ordina-
mento) principalmente del-
le Facolta di Economia e
Scienze bancarie, finanzia-
rie e assicurative, Scienze
linguistiche e letterature
straniere, Informatica,
Scienze statistiche e attua-
riali, Matematica, Ingegne-
ria, Giurisprudenza, Scien-
ze politiche e sociali, Psico-
logia, nonchélaureatiprove-
nienti da altre Facolta o con
titoli esteri equivalenti. Il
Master sirivolge altresia gio-
vani professionisti che desi-
derino rafforzare le proprie
competenze nel settore assi-
curativo. Per info
www.Ania.it
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Inaula

Il moster si
rivolge a studenti
che vogliono
arricchire il
percorso di studi
con
approfondimenti
specifici

nel mondo
assicurativo
Adestra

lo presidente di
Ania, Maria
Bianca Farina
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