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E se lo Stato

garante

si fa da parte?

Vitaliano D’Angerio

Perché gli italiani non si assicura-
no? Gia su Plus24 della scorsa setti-
mana veniva sottolineata la distanza
siderale tra Olanda e Italia: nel seg-
mento Danni-non auto, dati 2014, i
premi olandesi pesano sul Pil per il
7,9% quelliitaliani appenalo 0,9% (in
SpagnaeBelgio, penultimiin classifi-
ca, sono a quota 2%). Ne abbiamo di-
scusso inredazione. Un confronto da
cui & nata l'inchiesta principale di
questo numero.

Va delimitato pero il campo di in-
teresse: ci occupiamo della grande
area Danni e Protezione. E qui che
esiste il divario tra Italia e altri Paesi
europei; una differenza culturale
confermata dagli esperti a cui abbia-
mo sollecitato una riflessione. Ci &
stato risposto che vi sono delle con-
cause all’origine di tale comporta-
mento ma la motivazione principale
elaffidamento, eccessivo, al garante
finale: lo Stato. E il welfare pubblico
che, secondo molti italiani, deve in-
tervenire quando sappiamobeneche
non épitipossibile. Un esempio: & dal
1996 (riforma pensioniDini)chesiin-
siste sulla previdenza integrativa. A
distanza di 20 anni, sono appena 6,8
milioni gli iscritti a una forma di pre-
videnza complementare (dati Covip
2015) e la «busta arancione», inviata
solo direcente dall'Inps, sta svelando
lerealipensioniche saranno percepi-
te grazie al sistema contributivo.
Pensare che «lo Stato risolva tutto» &
stata dunque una delle ragioni che
nonhaconsentitodi coltivareinItalia
unadecisaculturaassicurativa(come
dimostrailsondaggiolprinpagina?y).

«C’¢ una scarsa conoscenza dei
prodotti assicurativi che molto spes-
so vengono identificati, nel Danni,
conlapolizzaauto.Laconseguenzaé
la pocafiducia nel settore, male cose
stanno cambiando. Le compagnie
stanno investendo molto nelle reti
per spingere anche altri prodotti»,
spiega Stefano Frazzoni senior ma-
nager di Prometeia ed esperto del ra-
mo assicurativo. Segnala che le
aziende stanno chiedendoagli agenti

uno sforzo nell’offerta di prodotti
non-auto. A quanto parecisarebbero
indicazioni positive in tal senso. Ve-
dremoiprossimidati Ania, ’associa-
zioneitaliana delle assicurazioni.

Cultura assicurativa, dicevamo.
Renderladiffusaé un processo cultu-
ralelungomadaqualche partesideve
cominciare.Eccoperchévogliamori-
cordare due iniziative molto interes-
santi, entrambe istituzionali. Il Fo-
rum Ania-consumatori ha lanciato
nel 2008 una serie di progetti volti a
svilupparelapresadicoscienzasuiri-
schielaloro gestione fraadulti e gio-
vani. Inparticolareil sito www.ioeiri-
schi.it € veramente interessante e
consente alle scuole e ai professori
volenterosi di chiedere un kit multi-
medialeper spiegareadalunnidime-
dieesuperiorichecos’¢ilrischio.Dal-
lanascitaditale progetto,imodulidi-
datticihanno coinvolto 1.105 scuole e
46.300 studenti. Proprio quest’anno,
tra l’altro, verra aggiunto un focus
sulle catastrofi naturali (alluvioni e
terremoti).

L’altra iniziativa & quella dell’au-
thority delsettore, I'Ivass. C’¢ un por-
tale web (all'indirizzo www.educa-
zioneassicurativa.it) che consente
una full immersion nel vasto mondo
delleassicurazioni. Questionari, ma-
teriali didattici, guide multimediali e
guidepratiche: Ivass mette a disposi-
zione una nutrita mole di documenti
e strumenti per aumentare la cultura
assicurativadel Paese. C’¢ dastudiare
eapprofondire. Anchenoi faremodel
nostro meglio per dare una mano.
Promesso.

v.dangerio@ilsole24ore.com
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