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Una polizza ci puo tutelare

’Ania ci riporta a scuola:

iImpariamo a gestire I rischi

Associazione in campo nel mese dell’educazione finanziaria con sei conferenze

didattiche per diffondere la cultura della protezione e della prevenzione assicurativa

LUIGI MERANO

I Niente di pit1 vero della fra-
se che accompagna 'annuale
edizione del mese (ottobre)
dell'educazione finanziaria:
“E'I'ora dell’educazione finan-
ziaria!”. Dopo mesi (e anni) in
cui ci eravamo abituati a consi-
derare il costo del denaro una
cosa poco importante que-
st’anno abbiamo avuto un bru-
sco risveglio. I conti di casa so-
no tornati rapidamente impor-
tanti e indebitarsi & diventato
maledettamente oneroso.

In pochi mesi il tasso Bce &
salito dallo 0,5% del dicembre
2022 al 4,5% di oggi. L'inflazio-
ne - altra compagna che indu-
cea dare un’occhiata meno di-
stratta ai conti di casa - & esplo-
sa, e solo negli ultimissimi me-
si si & un po’ raffreddata (ma
non tanto). Nostro malgrado
abbiamo scoperto di essere
esposti a rischi inimmaginabi-
li. Negli ultimi tre anni prima la
pandemia, poi la guerra in
Ucraina ci hanno fatto dubita-
re di vivere nel migliore dei
mondi possibili. Di certo si trat-
ta di un mondo dove convivia-
mo con il rischio - sanitario,
bellico, ma anche sismico e
idrogeologico - che si trasfor-
masempre in un fattore econo-
mico e finanziario, sia che si
cerchino risorse e prestiti, sia
che si cerchino le migliori op-
portunita di investimento.

Come ha ricordato la presi-
dente dell’Ania, Maria Bianca
Farina, all'ultima assemblea
annuale «il rischio e l'incertez-
za sono e resteranno le condi-
zioni normali del nostro tem-
po. Ma non possiamo aspetta-
re che il rischio e 'incertezza si
diradino, prima di iniziare a
programmare il futuro. Dob-

biamo comunque progettare,
investire, fare riforme, agire e
preparare I'Ttalia di domani».

Quando cresce il rischio au-
menta il costo del denaro. E
quando il costo del denaro &
alto e ancora pilt necessario
contare su un minimo di alfa-
betizzazione finanziaria. E le
carenze nell’educazione finan-
ziaria sono ancora di attualita:
dovremmo tornare tutti in clas-
se. Adulti compresi. In Italia
continuiamo a registrare delu-
denti performance di “finan-
cial literacy’. L'ultimo report
compilato dalla Banca d’Italia
ci dice di un lieve miglioramen-
to, nel 2023, rispetto al 2020;
pur rimanendo su livelli bassi,
il voto & lievemente salito (da
10,2 nel 2020 a 10,6 nel 2023,
su una scala da 0 a20) ma resta
insufficiente. Comportamenti
(gestione delle risorse finanzia-
re) e atteggiamenti (orienta-
mento al risparmio) segnano
qualche segno positivo in pity,
mentre le conoscenze (sui con-
cetti base come l'inflazione, il
tasso di interesse semplice e
composto e la diversificazione
del rischio} sono rimaste so-
stanzialmente stazionarie r1i-
spetto al 2020.

EUROBAROMETRO

Nei Pasi europei va meglio?
In parte si. L'ultima indagine
Eurobarometro sull’alfabetiz-
zazione finanziaria nell'Ue se-
gnala che in quattro Stati - Pae-
si Bassi, Svezia, Danimarca e
Slovenia - il 25% degli intervi-
stati dimostra alti livelli di con-
sapevolezza finanziaria, con-
tro una media del 18% degli al-
tri Paesi Ue. L'Italia & sotto me-
dia, con performance che sono

circa la meta dei primi Paesi
europei. I risultati evidenziano
- in Italia come in Europa - la
necessita che I'educazione fi-
nanziaria sia mirata su gruppi
particolari, tra cui le donne, i
giovani, le persone con redditi
pitibassi e le persone con livel-
li di istruzione inferiori, che ten-
dono a essere mediamente me-
no alfabetizzate sul piano fi-
nanziario rispetto ad altri grup-
pi. Un impegno che coinvolge
anche ANIA. Come haricorda-
to la presidente Marid Bianca
Farina “continueremo con im-
pegno a rafforzare I'educazio-
ne finanziaria dei giovani, pur-
troppo poco diffusa in Italia,
benché fondamentale per in-
terpretare e guidare corretta-
mente le scelte necessarie e i
cambiamenti ineludibili della
nostra storia. Sono convinta,
pitt che mai, chelanostra indu-
stria dara un grandissimo con-
tributo e sara protagonista del
prossimo futuro”.

Infatti, anche quest’anno il
Forum ANIA-Consumatori ha
partecipato  attivamente al
“Mese dell’Educazione Finan-
ziaria”, promuovendo nove
eventi dedicati all'educazione
finanziaria. Sei conferenze di-
dattiche online con il coinvolgi-
mento degli esperti dell’ Asso-
ciazione Europea per 'Educa-
zione Economica (AEEE-Ita-
lia), finalizzate a sensibilizzare
gli studenti degli istituti supe-
riori sulla gestione dei rischi
nel corso della vita e su come
le assicurazioni possano tute-
larli. Ecco i titoli degli incontri:
“Impariamo a leggere i dati: le
differenze fra maschi e femmi-
ne nell'avversione al rischio”,
“Pensare alla pensione da ado-
lescenti? Si puo e si deve”, Co-
me si risponde a uno shock fi-

Superficie 68 %
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nanziario? Case histories vere
e studi sociologici”, “Informa-

IL RUOLO DEE’ANIA

in termini di premi.
L'Associazione ha in-

zione erischio”, “Come funzio- ) (- tensificato la sua attivita
na un'assicurazione”, “Rischio L ASSOCIHZIOH@ per favorire le risposte ai
reale e rischio percepito: il ruo- nuovi bisogni nell'ambito
lo dell'irrazionalita nella finan- Che l‘appl‘esenta dpl welfare, con éa l(lieﬁni—
za comportamentale”. : zione normativa della pre-

Nell'ambito delle iniziative 16 anr €Se videnza complementare,

una segnalazione particolare
alla conferenza presso I'Istitu-
to Tecnico Economico di Lodi
dal titolo “Cosa sai di finanza e
assicurazioni? Investi nel tuo
futuro!”, organizzata in collabo-
razione con gli esperti de “Il Va-
lore Conta”, piattaforma digita-
le di educazione finanziaria,
per analizzare i concetti di ri-
schio e di assicurazione come

B «I'Ttalia habisogno di
protezione dai rischi, di
coesione, conciliazione,
ripresa demografica, cer-
tezze in campo di assisten-
za sanitaria. Le sfide au-
mentano, il debito pubbli-
co e elevato. Si impone,
quindi, una riflessione di
grande realismo. Pro-

a meta anni Novanta. Da
quel momento é andata
confrontandosi  anche
con le grandi tematiche le-
gate alla privacy, all'am-
biente, alla salute, alle di-
scipline degli appalti ed &
diventata il ponte tra le
istituzioni, le imprese e la
cittadinanza. I’ANIA si di-
stingue per un’intensa at-

investimento. grammare il futuro & il no- tivita di sensibilizzazione
Alcune delle iniziative del Eo stro mestiere». La presi- a favore della sostenibilita
fum ANIA-Consumatori sono dente QellANIA, |NI&FE e dell'innovazione, contri-

state programmate nel corso
della Giornata dell'educazione
assicurativa, il 19 ottobre. In

particolare, uno spettacolo di-

Bianea Faring, all'ultima
assemblea dell'Associa-
zione ha riassunto cosi la
“mission” del comparto

buendo alla promozione
dei valori e della cultura
assicurativa. Nel 2004 e
stata costituita la Fondas

vulgativo per ragazzi - il Digital assicurativo. Fondata nel Zione ANIA che aveva co-
live talk “Non capita... Ma se 1944 come ASSOCIazione me scopo principale quel-
capita?” - incentrato sui temi Nazionale fra le lo di contribuire e ridurre
del rischio, della protezione e Assicuratrici, rag- il numero e la gravita de-
dell’assicurazione a cura della gruppa chi da sempre ge- gliincidenti stradali in Ita-
societa di comunicazione e di- stisce e copre i rischi pil lia. Dal 2017 la

vulgazione scientifica Ta-
x11729. Pit1 rivolto a un pubbli-
co di adulti il webinar, con la
partecipazione di esperti ANIA
e rappresentanti delle associa-
zioni dei consumatori, sulle im-
plicazioni del rischio dinon au-
tosufficienza e sull'assicurazio-
ne Long term care come solu-
zione a un problema sociale
sempre pil diffuso.

Infine, una conferenza didat-
tica attraverso la piattaforma
educazione digitale (per le
scuole: il link al sito www.edu-
cazionedigitale.it), seguita da
oltre 100mila docenti e patroci-
nata dal Ministero dell Istruzio-

ne. © RIPRODUZIONE RISERVATA

diversi. Oggi associa oltre
130 Compagnie che rap-
presentano circa 1'85%
del mercato assicurativo
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ne ANIA ha ampliato il
proprio campo d'attivita
alla protezione delle fami-
glie e delle imprese.

N

L'Ania & impegnata a rafforzare I'educazione finanziaria dei giovani ancora podo diffusa in Italia
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